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FUTURO ENERGETICO (2)

POTENCIAL DE ENERGIA RENOVABLE

* México ofrece un gran potencial para el desarrollo de proyectos
de generacion eléctrica con base en fuentes renovables. Esto se
debe a que el pais cuenta con:

— Altos niveles de insolacion

— Caudales fluviales no aprovechados

— Areas geotérmicas importantes

— Regiones con una alta intensidad de vientos

— Una gran cantidad de desechos orgénicos agricolas y urbanos



FUTURO ENERGETICO (3)
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FUTURO ENERGETICO (4)
DIMENSIONES

Social Econdmica
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SUSTENTABILIDAD (1)

QUE Y PORQUE

e EL DESARROLLO SUSTENTABLE NO ES
UNA MODA

« ES NECESARIA POR EL DILEMA ENTRE
DOS FORMAS DE PENSAR:

« RENTABILIDAD ECONOMICA
« JUSTICIA INTERGENERACIONAL



SUSTENTABILIDAD (2)
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SUSTENTABILIDAD (3)
CAMBIO DE PARADIGMAS
Industrial Post industrial
Blogues economicos Relaciones, globalizacion

Proteccidn, sustitucion de Estandares, competitividad,
Importaciones eficiencia, informacion

Explotacion de recursos




SUSTENTABILIDAD (4)
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SUSTENTABILIDAD (5)
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SUSTENTABILIDAD (6)
CONSECUENCIAS

— Agotamiento de recursos energéticos

— Manejo inadecuado de la biodiversidad

— Contaminacion atmosferica local y global

— Aguas continentales y marinas contaminadas
— Suelos degradados y sitios contaminados

— Flujo de residuos sin control

— Manejo inadecuado de quimicos

— Enfermedades y pérdida de calidad de vida

— Pasivo ambiental a futuro



SUSTENTABILIDAD (7)

EVOLUCION
 MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO HUMANO ALERTA
DIAGNOSTICO
Estocolmo 1972
« MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO ALARMA

CAPACIDADES
Rio de Janeiro, 1992

e DESARROLLO SOSTENIBLE EMERGENCIA
FINANCIAMIENTO
Johannesburgo, 2002



SUSTENTABILIDAD (8)
AMBITOS DE REGULACION

MATERIAS
PRIMAS

EMISIONES

RECURSOS - PROCESOS DE - HABITOS DE
NATURALES TRANSFORMACION CONSUMO
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SUSTENTABILIDAD (9)

LINEAS DE ACCION

. RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

. PROTECCION AL CONSUMIDOR

lll. SECTORES DE ALTO CONSUMO DE ENERGIA




RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA (1)

CONCEPTO

« La responsabilidad de las empresas se ha
entendido unicamente como la generacion de
utilidades.

 [Esto no es suficiente; ya que ademas de generar

utilidades para sus accionistas debe:

— tomar en cuenta que sus actividades afectan la
calidad de vida de sus empleados o de las
comunidades donde realizan sus operaciones.



RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA (2)

DIMENSIONES DE LA RSE

 INTERNA: Salud y bienestar de los trabajadores y empleados.
Participacion en la toma de decisiones. Formacion, integracion
trabajo-familia e igualdad de género.

 EXTERNA: Interaccion social, cultural y de desarrollo con las
comunidades donde se asienta la actividad empresarial.

« AMBIENTAL.: Sistemas de gestion ambiental y de informacion de
riesgos, encaminadas a la reduccion de la huella ecoldgica de la
empresa, de su relacion con las comunidades y de las propias
comunidades.



RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA (3)

AMBITOS ESTRATEGICOS

« ETICA EMPRESARIAL

e VINCULACION CON LA COMUNIDAD Y SU
DESARROLLO

« CALIDAD DE VIDA A TRAVES DEL CUIDADO
Y PRESERVACION DEL MEDIO AMBIENTE



RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA (4)

DECALOGO

Apoyar el bienestar de la sociedad y de las comunidades.

Considerar el entorno social en la toma de decisiones.

Difundir los compromisos y logros a la sociedad.

Adoptar un liderazgo participativo, solidario, considerando la dignidad humana.
Fomentar el desarrollo humano y profesional de trabajadores y de sus familias.
Integrar en su estrategia de negocios causas sociales afines a su actividad.

RESPETAR EL ENTORNO ECOLOGICO EN LOS PROCESOS DE,OPERACI(')N,
Y COMERCIALIZACION, CONTRIBUYENDO A LA PRESERVACION DEL MEDIO
AMBIENTE.

8. Apoyar a grupos y comunidades con recursos humanos y materiales.
9. Participar con la sociedad civil y el gobierno en prioridades sociales.
10. Invertir en desarrollo social, motivando al personal, accionistas y proveedores.

NOoO R WNE



RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA (5) -
i
CONCEPTOS COMPLEMENTARIOS
7. Respetar el entorno ecoldgico... ...del medio
ambiente.
Mediante:
— Cuidado de los Recursos Naturales. REDUCIR, REUSAR y
RECICLAR

— Prevencion de la Contaminacion de los procesos
Industriales. ECOEFICIENCIA

— Desarrollo de Bienes, Servicios y Productos. ECODISENO

— Modificar de Patrones de Consumo. DECISIONES DE
CONSUMO AMBIENTALMENTE RESPONSABLES



PROTECCION AL CONSUMIDOR (1)

OBJETIVOS

a) Proteccion adecuada de sus habitantes en calidad de
consumidores;

b) Produccion y distribucion gue respondan a las necesidades de
los consumidores;

c) Etica en la produccién de bienes y servicios;

d) Limitar practicas comerciales abusivas, que perjudiquen a los
consumidores;

e) Desarrollo de grupos independientes de consumidores;
f) Cooperacion internacional para la proteccion del consumidor;

g) Desarrollo de mercados con opciones de seleccion a precios
mas bajos;

hi Promover un consumo sustentable.




PROTECCION AL CONSUMIDOR (2)

PRINCIPIOS GENERALES

a) Proteccion de riesgos para su salud y seguridad,;
b) La promocidn y proteccion de los intereses econOmicos;
c) Acceso a la informacion para decisiones adecuadas;

d) Educacion sobre la repercusion ambiental, social y econOmica de
sus decisiones;

e) Mecanismos de compensacion efectiva;

f) Promover la constitucion grupos que participen en la toma de
decisiones;

g) La promocion de modalidades sostenibles de consumo



PROTECCION AL CONSUMIDOR (3)

LINEAMIENTOS

A. Seguridad del usuario

B. Promocion y proteccion de los intereses econdmicos

C. Normas para la seguridad y calidad de servicios y
bienes

D. Sistemas de distribucion de servicios y bienes basicos
E. Medidas de compensacion
F. Programas de educacion e informacion

G. Promocidon de modalidades sostenibles de consumo
H. Medidas especificas: comida, agua y medicinas



PROTECCION AL CONSUMIDOR (4)

SECRETARIA DE
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PROMOCION DEL CONSUMO SUSTENTABLE

e Consumo sustentable transgeneracional.

* Integracion a politicas publicas a través de la
comercializacion

*Responsabilidad del comercio para promover el consumo
sustentable mediante el diseno, produccion y distribucion de
bienes y servicios.

 Responsabilidad compartida de gobiernos, empresas y
sociedad, para promover modalidades sustentables de
consumo

» Promover el disefio, la elaboracion y la utilizacion de
productos y servicios que ahorren energia y no sean toxicos



*Promover la formulacion y aplicacion de esquemas
regulatorios para la salud, seguridad y ambiente en
productos vy servicios;

Manejo adecuado de quimicos (existentes y nuevos) y
promover la sustitucion de sustancias perjudiciales para el
medio ambiente

e Inducir al publico sobre los beneficios de las modalidades
sustentables de produccion y consumo.

sEstablecer mecanismos reguladores para proteger a los
consumidores, incluyendo el consumo sustentable.



» Uso de instrumentos economicos, para promover el
consumo sustentable.

» Desarrollo de indicadores, métodos y bases de datos para
medir los progresos realizados.

» Establecer politicas de gobierno para compras
sustentables.

* Promover las investigaciones de habitos de compras e
Impactos ambientales conexos.



SECTORES DE ALTO CONSUMO
DE ENERGIA (1)

PANORAMA GENERAL
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SECTORES DE ALTO CONSUMO
DE ENERGIA (2)

LOS SIETE ELEMENTOS
DE LA ECO-EFICIENCIA
¥ Intensidad material en bienes y servicios.

¥ Intensidad energética.

\ 4 Dispersion toxica.

f Reciclaje de materiales.

' Uso sostenible de recursos renovables.
f Vida util de productos.

f Intensidad de los servicios.



SECTORES DE ALTO CONSUMO
DE ENERGIA (3)

DE LA CUNA A LA TUMBA

A. Consumo para el suministro de materias primas y
partes de ensamble

B. Consumo en los procesos de transformacion
C. Consumo asociado al uso del producto
D. Reciclabilidad al termino de la vida util

E. Contenido de materiales reciclables en la
produccion



SECTORES DE ALTO CONSUMO
DE ENERGIA (4)

PRINCIPALES SECTORES

« Construccion y planeacion urbana
* Vehiculos y sistemas de transporte
e Equipamiento electronico, linea blanca y mobiliario

« Consumo perecedero: alimentos, bebidas, etc.



SECTORES DE ALTO CONSUMO
DE ENERGIA (5)
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CONCLUSION
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GESTION
SUSTENTABLE

ACTUACION LOCAL
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